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Hodnoteny aspekt

Hodnotenie

Aktualnost zvolenej

téemy

Aktuélnost’ doktorandskej prace Mgr. Kristiny Kovatovej spociva
V prepojeni na prax pripravované¢ho Kreativneho centra Fakulty
multimedidlnych komunikécii UTB. Ale riesi problematiku SirSie,
takZe jej poznatky a ndzory na podnikanie kreativnych mladych
l'udi v kreativnom priemysle je zaujimavou a uZitocnou pomockou
pre podnikatel'sky svet vobec. Je jednou z dvoch suc¢asnych
zavereénych prac s touto problematikou, ktoré maja potenciu
pomdct aktudlnej praxi podnikatel'om uz aj v ramci §tidia na
vysokej skole.

Autorke podarilo zhromazdit' mnozstvo novych poznatkov o oblasti
start-up, o kreativnych I'ud’och, ¢i kreativnom priemysle vobec. Ale
aj 0 aktualnej téme podnikania, pomoci mladym 'ud'om i d’al§im,

ktori planujui podnikat’ v oblasti kreativneho priemyslu.

Zvolené metody

spracovania

Zvolené metody prace davaju seridzny zaklad pre ziskanie
poznatkov z oblasti riadenia podnikatel'skych subjektov.
PredovSetkym je to primarny vyskum na zahrani¢nych skolach,

formou polostruktirovanych rozhovorov, ale stt doplnené aj




d’al$imi rozhovormi, analyzou tidajov aktivit jednotlivych subjektov
spolu s pozorovanim autorky. Poznatky sa opieraji o komparativnu
analyzu literatury, pramenov i readlnych kampani. Vzhl'adom na
predmet skimania mozno hodnotit’ tito metddu ako vysostne
adekvatnu. Prave teoretické vychodiska v komparacii

s analyzovanymi subjektmi a ich aktivitami davaju seriozny
podklad pre zavery prace, ale aj pre skvalitnenie situacie v praxi.

V buduicnosti by sa isto ziSiel aj vyskum venovany priamo
zaCinajicim mladym podnikatel'om, tvorcom i recipientom ich

kampani prave prostrednictvom pripravovaného centra.

Dosiahnute vysledky

a splnenie ciela

Doktorandska praca prindSa mnozstvo novych pohl'adov na
aktualnu problematiku podnikania mladych, pricom je doplnena aj
mnozstvom prehl’adnych tabuliek i nazorov autorky, ktora je

v problematike evidentne odbornikom. Ciel’, ktory si vytycila

V tivode prace teda jednoznacne splnila.

Prinos pre rozvoj

tedrie a praxe

Prinos pre rozvoj tedrie je evidentny predovsetkym v novych
pohladoch na mimoriadne ddlezita oblast’ vytvorenia
podnikatel'ského zazemia pre Studentov a absolventov. Pozornost’
podnikaniu kreativnym 'ud’'om v kreativnom priemysle by sa mala
rozvijat’ v nasich republikach permanentne. Je to jedna z ciest
udrzania kvalitnych podnikatel'skych subjektov a nasledne aj
spokojnosti tychto podnikatel'ov 1 ich zadkaznikov.

Pre prax je vhodny zavere¢ny ,,manudl® vytvoreny pre potreby
centra. Som vSak presvedceny, Ze by sa mohol v budicnosti
vytvorit’ z prace aj strucny prakticky manual pre vSetkych
Studentov, ktori planujt svoj start-up v kreativnom priemysle

a nielen v nom. Vydat' v skratenej verzii (hlavne zvyraznené texty
v ram¢ekoch atd’.) a zverejnit’ ich v samostatnej publikacii, ktora by
sa rozdavala Studentom v Kreativnom centre, ale aj poslucha¢om

Studia kreativnych odborov.

Struktiira a formalna

uprava prace

Struktira zodpoveda poziadavkam pre tento druh prace, autorka
postupuje logicky od vSeobecného ku konkrétnemu, pricom

akcentuje v teoretickej Casti hlavny predmet svojej prace.




Seridzna analyza podnikatel'skych projektov ddva azda komplexny
obraz o aktivitach, subjektoch, resp. programoch, ktoré UTB
realizuje. Zaujimavy opis subjektov mohol uvadzat’ jednotnejsSie
niektoré udaje (datum vzniku...). TroSku menej je logické zaradenie
jednej podkapitoly do kapitoly, napr. 3.1, resp. aj 4.5.1 (je to ako
keby v obchode s nazvom hracky predavali len Lego...).

Myslim, ze pozornost’ venovana vSeobecnym charakteristikdm
vyskumu v Casti vyskumné metddy bola zbytocne obsiahla

a z hladiska grafiky nepdsobi dobre nadpis Casti prace na spodnom
okraji strany bez nésledného textu. V Casti 0 metéodach prace mohli
byt uvedené samostatne aj d’al$ie sucasti metodologie: predmet,
ciel’, vyskumné otazky... Podotykam, ze ide o formélne

pripomienky, ktoré neznizuju kvalitu tejto prace.

Otazky do diskusie 1. Mohla by vel'mi struéne porovnat’ autorka kvalitu
pomocnych podnikatel'skych centier pre mladych u nés
a v skimanom zahranici (vel'mi strucne).

2. Vo svojej publikacii Kreativita v reklame pridavam k
zakladnym oblastiam kreativity (vedecké objavy, umenie,
humor) reklamu. Reklamu preto, lebo absorbuje vsetky
predoslé. Autorka uvadza prehl’ad autorov, nemysli si, Ze

reklama je na vyssom stupni kreativity, ako viaceré ostatné

uvedené (napr. nakladatel'sky priemysel a pod.).
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